
「まこのファーマーズ・アタック！」

農作業をしている人や団体に突撃取材！
地域に住む人の魅力ある人材との出会う

「ひらりのツナガレストラン」
「地産地消・料理」をキーワードに「食」を通した
地域の人の輪＝レストランにスポットを当てる

地域の人材発掘・つながりづくり 地域の農業と食、人とのつながりを発掘

相互交流

番組をきっかけに つながった「ｗａ」を更なるつながりの足掛かりとする

時には出会った人の趣味の活動や、
所属するコミュニティに潜入する
ことも！

突撃取材で出会った人の畑で採れた野菜を、
子ども食堂に提供するつながりづくりも
実施。「ツナガレストラン」で紹介した
ことも！この縁は今も続いていている。

「ツナガレストラン」で取材した団体と一緒
に参加してもらいイベントを実施することも

・ＣＴＫが番組を通して地域や地域の人、団体とつながりの輪をつくり、広げていく。

・番組が、人や地域とのつながりの輪を広げていく「点」となり、回数を重ねることで「点」が「線」となり、
さらに番組から派生した取り組みによって「線」が「面」となり 人のwa(輪)が多重の円となって広がっていく。

・番組を軸としてＷＥＢやリアルのつながり(イベント等）まで派生し、それらが番組の内容と関連しながら展開する。

・つながりのｗａ(輪)を活用し、ＣＴＫと地域住民、団体が交流できる場づくりや、一緒に楽しめるイベントなどを計画。
新たなつながりの輪(地域コミュニティ)をつくるお手伝いをする。

地域の人とつながる・つなげる！ 番組を軸に展開 「地域・人のｗａプロジェクト」

１．目指す姿

２．番組を軸としたプロジェクトの広がり

番組を通して地域へアプローチ



ひらりの
ツナガ
レストラン

３.「地域・人のｗａプロジェクト」多面的な取り組み

４．プロジェクトの効果

「まこ菜園」
取材で出会った人
に触発されて会社
で野菜づくり！ まこの

ファーマーズ・
アタック!

イベント「収穫祭」
サツマイモ蒸しパンを作って

 配布。これまでつながった
 地域の人もイベントに協力

番組をきっかけに、その後も続く人の縁（wa) が生まれ、リアルイベントは番組ファン交流の場、地域との交流の場となっている。
スピンオフ企画として始めた「まこ菜園」は、番組のコンテンツになるだけでなくSNSでも取り上げているほか、畑そのものが看板
としての効果があり、視聴者から多くの関心の声が寄せられる。ＰＪを通して人のwa(輪)を広げ、活動をＰＲし、総じて地産地消や
地域コミュニティの醸成の一助となっている。
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スピンオフ企画

イベント「ツナガレストラン」
子ども食堂の団体や地域の農家と
誰でも来られる1日限定の食堂を開催。
つながった人たちのよるマルシェも。
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「リアル」

「番組」「WEB」

まこ菜園ネタなどをＳＮＳ投稿 アプリやHP
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☆手作り
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☆ガイド誌連載
取り組みや
イベント告知
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