
取り組みの関係図・事業モデル

クラフトコーラ界に衝撃!! 野菜を使ったコーラ「ベジコーラ」
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その他、ニュースリリースにて各プレスサイ
トに掲載、雑誌や書籍への掲載も決定。

映像制作・発信力というケーブルテレビの強みを活かし全国へ！

企画経緯・概要

生産物は出荷先がなく廃棄が増加。

きっかけは新型コロナ！ケーブルテレビは地域の救世主であれ！

新型コロナにより人流・物流すべてが激減。

地域のピンチの時にこそ一番にCATVが動くべき！

自社農業事業はもちろん地域の
生産者にとっても痛撃である。

相談 提案

当社
地元飲料メーカー

インパクト

共同で商品開発スタート

味

ときがわブルワリーでは後世にゆず文化を
残すため、農家の高齢化などの理由で収穫が
されなくなったゆずを積極的に仕入れ、果肉や
皮まで余すことなく活用しています。
桂木ゆずは味も良く、香りは他産地の４倍強いと
され、高品質。多くの方がベジコーラをきっかけ
に桂木ゆずを知ってもらえればと思います。

ポイント、意義

販売
【メリット】
・野菜の廃棄減
・認知度UP
・野菜新規取引
・イメージUP

【メリット】
・ゆずの廃棄減
・認知度UP
・ゆず関連売上UP
・ふるさと納税
・ブランド力向上

納品

注文

は見込める効果を表す
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販売計画実績 埼玉県新商品
AWARD受賞

夏季イベント
で売上増

埼玉県新商品AWARD2021にて入賞とグローバル賞をW受賞
上記ニュースリリースが各プレスサイトや情報サイト、雑誌、SNSなどで紹介され現在全国の
クラフトコーラを紹介する書籍にも掲載される予定。
地元の飲食店や直売所、百貨店、温浴施設などを売上のベースとなっているが
2022年は各所での露出を増やし、展示会への参加などを通じて、県外での販売開始を目指し
桂木ゆずのブランド力向上にも寄与していく。

今後の展開について 継続的な地域プロモーション

当社グループは埼玉県の入間市・東松山市・滑川町・嵐山町・毛呂山町・越生町をエリア
としており、特産品や名産も多い地区である。
特に昨今は秩父や長瀞、飯能のムーミンバレーパークなどで埼玉県西部が注目されて
きているため、これをチャンスと捉え今回のような商品開発を含め農業と絡めた企画
で地域プロモーションを継続していく。

まとめ 地域と共に市民と共に

特に地方では人口減少や高齢化による農業を含めた産
業の担い手不足が深刻化しています。これからの時代
のケーブルテレビは地域内での情報発信をベースに、
全国や世界に向けても地域の魅力を発信していくべき
です。当社は「地域と共に市民と共に」という企業理念
の元、今後も地域の頼れる企業としてあり続けます。


