
 概要 
長岡商業高校情報ビジネス科の
生徒に  地元ミュージシャンと
NCTスタッフが連携して夢と故郷

の大切さを伝え、街の魅力を見
つけ出してもらいCM制作し発

表・発信する取組。８班が街に
飛び出して魅力をＣＭ・PV・ポス
ターで表現した。 

着眼点 
長岡商業高校情報ビジネス科が
毎年行ってきた「ご当地CM作成
カリキュラム」に着眼。 

より質の向上と意義を伝えるた
めにNCT地域情報部スタッフが
取材方法やCM制作のコツを月１

回ペースで授業。さらに「ひな
た」が特別講師で故郷や夢の大
切さを歌と共に伝えた。尚、NCT

は４年前からこの発表会を収
録・放送して協力してきた。 

長岡商業高校情報 
ビジネス科３年生 
アイディアと行動力が
持ち味の４０人。個性
派ぞろい。当初は漠
然と授業を受けてい
た様子だったが・・・。 

ひなた 

来年結成２０年をむ
かえる長岡出身のア
コースティックデュオ。
渋谷公会堂でライブ
実績もある。小学校
の校歌を制作するな
ど、長岡の街を元気
づける活動も特徴。 
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 活動の結果 
生徒たちのCM表現の習得度は、指導陣

の想像をはるかに超えた。街に飛び出し
た彼らは、魅力あるCM作品を次々と発表

し、取材対象者や審査員から高い評価を
受けた。 

発表 
発表したCM・プレゼ

ンテーションは、１２
０分の特番と５分の
CM作品集番組に編

集し、コミチャンを通
じて放送した。 

最優秀賞 ･･･ 長陵（長岡の地酒） 
優秀作  ･･･ なかのん（ご当地キャラクター） 

敢闘賞   ･･･ 喜味屋食堂 

受賞者の声 

仲間と意見が食い違うこと
もあって大変だったけど、
皆の協力で発表でき、賞
までもらえて嬉しいです。 

審査員の声 

非常に面白い。大人の固
定概念ではありえない発想
で長岡への愛情が表現さ
れ、実に面白かった。 

 考察 
高校生の潜在能力を、地域密着CATV

の取材・制作ノウハウと、地元ミュー
ジシャンが関わることで大きく引き出
したモデルケースとなった。この夢曲
線モデルは、今後他の地域・人材育
成にも活用できそうだ。 
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